Markkinointiviestinnän linja, Opintosuunnitelma (muutokset mahdollisia)

Tavoitteet

Markkinointiviestinnän linjan tavoitteena on antaa perustiedot yrityksen viestinnän ja tiedottamisen käytännöstä ja teoriasta sekä valmentaa alan jatko-opintoja varten. Linja on tarkoitettu kaikille, joita kiinnostaa kaupallinen ala, yritysten viestintä, tiedottaminen ja PR-toiminta. Linja soveltuu myös kaupallisen alan korkeakouluopintoihin tähtääville ja sen aikana kertyy opintopisteitä hyväksiluettavaksi jatkotutkintoon.

Sisältö

Markkinointiviestinnän linjan perustana ovat Jyväskylän avoimen yliopiston Yhteisöviestinnän (25 op) opintokokonaisuus. Muut kurssit on suunniteltu tukemaan avoimen yliopiston opiskelua ja laajentamaan tietoja viestinnästä ja tiedottamisesta. 

Työtavat

Luentoja, opintoryhmätyöskentelyä, monimuoto-opiskelua, lähiopetusta, oppimistehtävien tekemistä ja tenttejä.

Arviointi

Linjan arviointi on kahdensuuntaista: opiskelijoiden edistymistä arvioidaan ja opiskelijat arvioivat sekä annettua opetusta että opiston toimintaa. Palautetta annetaan molemmin puolin sekä kirjallisesti palautelomakkeilla että suullisesti palautekeskusteluissa. Avoimen yliopiston opintovaatimuksina olevat tentit ja oppimistehtävät lähetetään yliopiston opettajien arvioitavaksi.

AVOIN YLIOPISTO 

Yhteisöviestinnän perusopinnot


25 op

- sisältää opintojaksot: Organisaatioviestinnän perusteet, Viestintä ja vaikuttaminen, Johdatus viestintätieteisiin, Viestinnän ja median teoreettiset perusteet, Ulkoinen viestintä ja julkisuustyö sekä Viestinnän normit ja etiikka.

Avoimen yliopiston kurssien tavoitteet, sisällöt, työtavat ja arviointikriteerit selviävät Jyväskylän avoimen yliopiston opinto-oppaasta, jonka opiskelijat saavat syksyn alussa.


Muu linjan opetus:
Markkinointi 



2 ov
Markkinointiviestintä



2 ov
Yrittäjyyden johdantokurssi


1 ov

Johtamisen perusteet



1 ov

Tietokoneen käyttö HEO:ssa


0,5 - ov



Tietokoneen käyttäjän A-ajokorttikurssi

5 ov

Internet-sivuston toteutus


2 ov

Markkinointiviestinnän projektityö 


6 ov



tai vaihtoehtoisesti:

Valmentautuminen kaupallisiin jatko-opintoihin (kevätlukukausi) (10 ov).

Tavoitteet:

Jatko-opintoihin valmistautuminen, pääsykoekirjallisuuden läpikäynti.

Sisältö:

Johtaminen, markkinointi, laskentatoimi, kansantalous. (talousmatematiikka mikäli pääsykoekirjana)

Työtavat ja arviointi

Osallistuminen opetukseen, harjoitustyöt, harjoituspääsykokeet.


Valinnaisia linjojen yhteisiä opintoja (syyslukukausi, muutokset mahdollisia): 
Liikunta, Elokuvahistorian klassikoita, Sosiaalinen media, Kulttikierros, Puheviestintä ja vuorovaikutus, Projektinhallinta, Kulttuurienvälinen viestintä…jne.

Linjaan sisältyy myös (kevätlukukausi): 


Työharjoittelu (5 ov)

Tavoitteet:
Harjoittelujakson tavoitteena on tutustuttaa opiskelijoita markkinointiviestinnän tehtäväalueisiin käytännössä sekä kehittää opiskelijan valmiuksia soveltaa, käyttää ja ymmärtää opinnoissa oppimaansa tieteellistä tietoa ammatillisissa tehtävissä.

Toteutus:

Viiden viikon harjoittelujakson aikana harjoittelunohjaajan tehtävänä on toimia harjoittelijan lähimpänä kontaktihenkilönä työyksikössä. Ohjaaja antaa tarvittaessa ohjeita ja neuvoja työtehtävistä suoriutumiseen. Ohjaaja tekee harjoittelun alussa työsuunnitelman yhdessä harjoittelijan kanssa ja antaa harjoittelun päätyttyä palautetta työskentelystä.
